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La Ley de
Dependencia
arranca de forma
desigual entre
comunidades

J. C./ AGENCIAS, Oviedo / Madrid
Asturias, la Comunidad Valencia-
na, Pais Vasco y Navarra, entre
otras, empezaron ayer el primer
paso de la aplicacion de la nueva
ley de dependencia. Este proceso
consiste en la solicitud de la eva-
luacién de la discapacidad, paso
previo a tener acceso a las ayu-
das, que este afio seran s6lo para
los grandes dependientes.

El Principado, gobernado
por PSOE y la coaliciéon de IU y
Bloque por Asturies (BA), abrio
ayer el plazo para tramitar las
solicitudes. Se calcula que en As-
turias hay mas de 6.000 perso-
nas que podrian tener derecho a
una prestaciéon. Mas de la mitad
de ellas ya reciben desde el ano
pasado algtn tipo de asistencia
por parte de la comunidad aut6-
noma.

Para comenzar a aplicar la
nueva ley, los centros sociales de
titularidad municipal de los 78
ayuntamientos asturianos cuen-
tan desde ayer con los impresos
para reclamar las ayudas. Los so-
licitantes deben acompanfar este
documento con el certificado mé-
dico de su centro de salud sobre
la situacion de la persona depen-
diente, con un certificado de em-
padronamiento y con fotocopia
del documento nacional de iden-
tidad.

So6lo en el Ayuntamiento de
Gijoén, el municipio mas habita-
do de Asturias con 273.931, se
atendieron ayer a 435 solicitantes
para acogerse a la Ley de Depen-
dencia. El Principado ha contra-
tado a 52 evaluadores que visita-
rén a los solicitantes en sus domi-
cilios y verificaran su grado de
dependencia.

Acusaciones del PP

El PP asturiano acuso al ejecuti-
vo autonomico de “infantil” y de
hipotecar al proximo Gobierno
regional al aplicar la ley sin espe-
rar, como el resto de las autono-
mias, a que el Gobierno central y
las comunidades pacten las cuan-
tias de las prestaciones y se aprue-
ben los dos decretos pendientes.
La consejera de Vivienda y Bie-
nestar Social, Laura Gonzalez,
de IU, sostuvo que, una vez apro-
bado el criterio de evaluacidn, na-
da impide iniciar la tramitacion
con la recogida de las solicitudes
y el estudio, caso por caso, del
grado de dependencia de cada de-
mandante de acuerdo con el bare-
mo publicado el sabado en el
BOE, y reproch¢ al PP que “des-
de el principio haya querido obs-
taculizar la que puede ser la ley
estrella de la legislatura”. Gonza-
lez opina que lo que hace Astu-
rias es “ganar tiempo”, iniciando
ya los tramites de solicitud.

Pese a su rechazo en el Conse-
jo, la Comunidad Valenciana, go-
bernada por el PP, también tuvo
ayer su primer demandante de
ayuda, un hombre de 91 anos
con las dos piernas amputadas.
Los madrilefios también comen-
zaron a presentar hoy las peticio-
nes, aunque segun fuentes de la
consejeria de Familia y Asuntos
Sociales “la aplicacion informati-
ca comun que el Ministerio de
Trabajo y Asuntos Sociales tiene
que proporcionar a todas las re-
giones aun no esta disponible,
por lo que es imposible proceder
a la baremaciéon”.

El ‘boom’ de la mmuigracion provoca la
salida de un centenar de periodicos y radios

Los medios generalistas también estan creando programas especificos para captar extranjeros

MARIA R. SAHUQUILLO, Madrid
Los medios de comunicaciéon para inmi-
grantes proliferan. En cinco afios han naci-
do mas de un centenar de radios, canales de
television, revistas y periodicos destinados a

Ocio Latino empez6 a editarse
hace 12 anos. Es una de las publi-
caciones pioneras. Cuando naci6d
apenas habia en Espafia un puna-
do de revistas, la mayoria no pro-
fesionales, dedicadas a inmigran-
tes. “Un grupo de amigos nos
reuniamos y hablabamos de lo
dificil que era encontrar un sitio
latino para ir a conversar, escu-
char nuestra musica o comer
nuestra comida”, explica José
Luis Salvatierra, su director. La
publicacion tiene una tirada men-
sual de 30.000 ejemplares.

La revista costaba hasta hace
un mes 2 euros. “Hemos tenido
que transformarla en gratuita
por la competencia”, dice Salva-
tierra. Ocio Latino ha pasado asi
a engrosar la larga lista de publi-
caciones gratuitas para extranje-
ros que se distribuyen en locuto-
rios, bocas de metro, tiendas de
comestibles, centros de envio de
dinero o restaurantes.

En la Guia de los Medios hay
inscritos una cincuentena de me-
dios impresos para inmigrantes.
La mayoria, gratuitos. Sus planti-
llas se profesionalizan poco a po-
co, y ahora casi todos estan ela-
borados por periodistas, que ya
lo eran en su pais de origen.

Es el caso de Noi in Spania
(Nosotros en Espafia), un perio-
dico en rumano creado en 2003,
con una tirada semanal de
20.000 ejemplares, que ha pasa-
do de costar 90 céntimos a ser
gratuito. Este periodico se distri-
buye en toda Espafia, y compar-
te redaccion con el bulgaro Nova
Duma (Nueva Palabra), que na-
ci6 en 2001. Esta publicacion
cuesta 1 euro, y tiene una tirada
de 11.000 ejemplares semanales.
“Tenemos menos competencia,
hay menos bulgaros en Espafia”,
dice un responsable. Eso influye
en la publicidad. Mientras que
Nova Duma se nutre de peque-
flos anunciantes, Noi in Spania
cuenta con importantes campa-
fnas. “En nuestras paginas se
anuncian compaiias aéreas, de
telefonia, de envio de dinero”, ex-
plica ITossif Davidov, editor de los
dos periddicos.

Los mas numerosos

Los rumanos son una de las co-
munidades mas numerosas en Es-
pana (407.000), y eso se nota. Tie-
nen varios periddicos, revistas y
emisoras de radio. Otro de los
mas conocidos es Roman in Lu-
me (Rumano en el mundo), crea-
do en 2001. Este periddico, que
se distribuye en Espana y Portu-
gal, tiene una tirada quincenal de
30.000 ejemplares. Tiene una sec-
cion en castellano, dedicada a
dar a conocer Rumania y su cul-
tura rumana a los espafioles.

La funcion “de integracion”
es lo que resalta Cristina Chan
de Ouhua, un periodico chino
con una tirada semanal de 8.000
ejemplares. Esta comunidad
(105.000 empadronados) es la
que, en proporcidn, cuenta con
mas publicaciones, alguna en es-
panol, como El Mandarin. “Tene-

la poblacion extranjera que vive en Espaiia.
Rumanos, marroquies, chinos, latinoameri-
canos tienen su medio de comunicacion, ca-
si siempre en su idioma. Este colectivo, que
alcanza ya los 4,5 millones de habitantes, se

ha convertido en un deseado caramelo para
publicistas, que utilizan estos espacios para
llegar a ellos; pero también para los medios
generalistas, que intentan atraer su audien-
cia con programas especificos.
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Miembros de la redaccion de los periédicos Noi in Spania y Nova Duma, en sus oficinas de Madrid. / R. GUTIERREZ

“Desde que puedo ver
los canales rumanos
en casa, me siento mas
cerca de mi pais”, expli-
ca Andrea Iacob. An-
drea lleg6 a Espafia ha-
ce cinco afios y trabaja

Con la parabolica,
como en casa

inmigrantes estan mas
informados desde que
se han creado medios
especificos para ellos.
“Pero lo ideal seria que
la nueva plataforma de
Television Digital Te-

limpiando  oficinas.
Hace un afio puso ante-
na parabolica en la ca-
sa que comparte con
su hermana, su mari-
do y su hija, en Cosla-
da (Madrid). “Ahora
veo las noticias y tam-
bién los programas
que me gustaban cuan-
do estaba en Ruma-
nia”, dice. Andrea tie-

ne una hija de 14 afios.
“No vuelve a Ruma-
nia desde que llegamos
en 2002. Pero por lo
menos ve los progra-
mas y no pierde tanto
el contacto”, explica.
Ademas de poner
una antena parabolica,
varias plataformas digi-
tales ofrecen a sus abo-
nados canales extranje-

ros. Es el caso de algu-
nas cadenas ecuatoria-
nas. ‘“Para nosotros los
ecuatorianos y en gene-
ral para los inmigran-
tes es importante po-
der seguir los progra-
mas y noticias de nues-
tros paises”, asegura
Raul Jiménez, de la aso-
ciacion Ruminahui. Ji-
ménez sostiene que los

rrestre emitiese los prin-
cipales canales ecuato-
rianos, rumanos, chi-
nos... somos muchos
en Espafa”, sostiene.
Para Rafael Rodri-
guez, ver los canales
ecuatorianos es “un res-
piro”. “Los espaioles
estan bien, pero no dan
nada de la liga ecuato-
riana”, dice entre risas.

mos noticias internacionales, na-
cionales y de la comunidad china
en Espana, y también una pagi-
na para ensefiar espanol”, expli-
ca Chan, que sostiene que las no-
ticias de Owhua son “un punto
mas independientes” que las de
los medios editados en China.
Ademas de las publicaciones
para una comunidad especifica,
hay otras, como el periddico Si
se puede o la revista Toumai, pa-
ra los inmigrantes en general. Pe-
ro los medios mas abundantes
son los dirigidos a los latinoame-
ricanos. El mas conocido es el
semanal Latino. Esta publica-
cién, que nacié en 2005, tiene
una tirada de 141.000 ejemplares
y tres ediciones locales: Madrid,
Valencia y Barcelona. “El colecti-
vo de inmigrantes estaba desaten-
dido, no habia apenas medios pa-
ra ellos. Vimos una oportunidad
y la aprovechamos”, explica
Marc Basté, director de la edito-
ra Nova Press. Su éxito se debe a
la informacion. “Damos las noti-
cias de actualidad desde la pers-
pectiva del inmigrante y también
contenidos de trabajo, musica y
deportes”, explica Basté.

INFORMACION
PARA TODOS

e Los medios para
inmigrantes han
experimentado un hoom
desde 2002. Algunos de
los principales son:

e Latino, semanal para
el publico
latinoamericano

® Roman in Lume,
quincenal en rumano

o Ouhua, semanal en
chino

e Canal Latino, cadena
de television latina

e Radio Gladys Palmera,
musica latina

Ademas de revistas y periodi-
cos, las emisoras de radio han
subido como la espuma: Radio
Tentacion, Radio Mundial, Esta-
cién Latina, Fiesta, Radio Tropi-

calis, Gladys Palmera. Un sinfin
de diales, la mayoria musicales.

Pero si los inmigrantes leen
prensa y escuchan la radio, el
ultimo estudio general de me-
dios revela que, sobre todo, ven
la television. Y eso lo quiere
aprovechar Canal Latino. La ca-
dena, creada en 2005, se ve en 35
ciudades y tiene cuatro millones
de espectadores al mes.

Los inmigrantes no son obje-
tivo solo de las empresas que se
anuncian en sus radios, revistas
o periodicos. Los demas medios
de comunicacién se han dado
cuenta de que hay una oportuni-
dad de negocio en este publico,
e intentan captarlo. Han surgi-
do, conforme la inmigracion cre-
cia, una decena de programas
de radio y television dedicados
a ellos. Es el caso de Con todos
los acentos, de Television Espa-
fola, o de Telenoticias sin fronte-
ras en Telemadrid. Las radios
también se estan apuntando a
esta nueva guerra de los medios.
Hace dos semanas la Cadena
SER lanzaba Ser Latino, un pro-
grama sobre la actualidad de
América Latina.




